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Avant-propos

Second volume des ouvrages de la collection Cosmetic Valley dédié au packaging,
ce livre a pour objectif principal de renseigner le lecteur sur le développement de
Iemballage secondaire. Il vient en ce sens compléter le premier volume consacré aux
emballages primaires et aux interactions contenant-contenu. Ce livre « packaging
secondaire et industrialisation » illustre parfaitement les différentes étapes de la
conception de cet élément indispensable a la valorisation du produit cosmétique.
La connaissance des différentes étapes de 'établissement du plan a la qualification
de 'emballage sont primordiales pour la discussion entre I'équipe de développement
et I'équipe pack. La conception du packaging secondaire ne se résume pas au choix
des matériaux mais il s’étend jusqu’au choix du décor, aspect essentiel de I'industrie
cosmétique pour valoriser le produit. Elle interpelle aussi de plus en plus sur la
nécessité d’écoconception des emballages devant intégrer les dernieres normes régle-
mentaires et les aspirations des consommateurs.

L’emballage est déclencheur de vente et il se doit d’étre le reflet des produits qu’il
protege. Ainsi, les spécialistes du marketing, les concepteurs, les chercheurs, les
développeurs de produits, les fabricants, les imprimeurs et tous les autres profession-
nels impliqués dans le monde de I'image de marque des consommateurs trouveront
dans ce livre une ressource inestimable. Les étudiants de la filitre cosmétique trou-
veront également le processus d’obtention d’un produit « du concept a I'étagere »
instructive — que cette étagere soit au magasin du coin ou dans un environnement
de vente au détail haut de gamme ou encore dématérialisée —. Beaucoup n’auront
pas pensé avant a la complexité de la conception et du développement des emballages
dans la filiere.

Anne-Marie Pensé Lhéritier
Christophe Masson
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Le packaging secondaire est constitué par les différents éléments entou-
rant le packaging primaire (pot, flacon, tube, ...) qui contient le produit a
commercialiser.

Son r6le est multiple. Protection physique du packaging primaire durant
le stockage et transport, indication de toutes les informations pour le
consommateur et les autorités réglementaires, vision marketing du produit
comme de la marque et possibilité de regroupements en lots, sous forme
de coffrets par exemple.

Second volume dédié au packaging, ce livre « Packaging secondaire et indus-
trialisation » a pour objectif principal de renseigner le lecteur sur le dévelop-
pement de I'emballage secondaire, élément indispensable a la valorisation du
produit cosmétique. Il développe successivement la conception, la certification,
le contrble-qualité, les décors, I'étiquetage et les colles, I'industrialisation et
le transport. Dans une derniére partie, les auteurs exposent les nouvelles
contraintes environnementales et sociétales que les fabricants d’emballages
comme les marques doivent aujourd’hui intégrer dans leur démarche pour
répondre aux exigences réglementaires et aux aspirations des consommateurs.

Les développeurs de produits, concepteurs, fabricants, imprimeurs et mar-
keteur, ainsi que tous les autres professionnels impliqués dans le monde
de I'image des marques trouveront dans ce livre une ressource inestimable
d’informations. Les étudiants apprendront également le processus complet
d’obtention d’un emballage indispensable a leur formation scientifique.

Cet ouvrage a été coordonné par Michel S,abadie, ancien directeur R&D dans l'industrie
cosmétique avec les professeurs de I'Ecole Nationale Supérieure d’Ingénieurs de
Reims, 'ESIREIMS.

Le savoir-faire de la filiere parfumerie-cosmétique
francaise est reconnu a travers le monde. Le
développement de la recherche dans ce domaine

CosmeTic contribue a I'évolution des sciences cosmétiques.

VALLEY Cette collection, co-écrite par des enseignants
I chercheurs et des professionnels, permet de
capitaliser et de diffuser les connaissances. Elle se

positionne comme une référence pour la formation

des professionnels du secteur.
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